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CSR Campagna per || recupero delle confezioni di pasta

Cobranding Comieco e Barilla
per il riciclo del packaging

LA BONTA DI SEMPRE TORNA SEMPRE.

—

P numeri del riciclo Dal 1998

Dal 1998, I'attivita di
recupero di cellulosa
di Comieco ha evitato
la formazione di altre
100 discariche

tonnellate
raccolte

Nel 2005
2,26

mio di

13

mio di

tonnellate
raccolte

sensibilizzare i con-
sumatori alla raccol-
ta differenziata delle
confezioni di pasta.
Liniziativa, aperta a
tutte le aziende che
producono prodotti
venduti in packa-

utte le confezioni per ali-

menti rappresentanc una
risorsa per l'industria cartaria
[taliana: separate corretramen-
te dal resto della spazzatura,
non influiscono sulla produ-
zione di CO, generara dai ri-
fiuti, Comieco -Consorzio per
il Recupero e Riciclo di Imbal-
laggi a base Cellulosica- ha de-
ciso di lanciare insieme a Ba-
rilla il progetto La Pasta Buo-

na, anche per lambiente, per

ging di carrone, &
promossa con una campagna
stampa pianificata sui periodi-
ci: protagonisti la confezione
e il suo riutlizzo.

® Gli obiettivi. “1l Consorzio
vuole responsabilizzare ogni
cittadino nel processo di rac-
colta differenziara, che funzio-
na solo dove si instaura un cir-
colo virtuoso tra aziende, ist-
tuzioni e singoli. Una catena
in cui ognuno ¢ chiamato a
fare il proprio dovere”, dichia-

ra Carlo Monnalbertti, diretro-
re generale di Comieco. La
scelta di Barilla come partner
del progetto ¢ motivata dal-
l'impegno dell'azienda per ri-
durre la quantith di materiali
di confezionamento, scegliere
packaging riciclabili con con-
seguente riduzione al minimo
dei mareriali eterocomposti,
eliminare elementi non eco
compatibili ¢ ottimizzare le
dimensioni degli imballaggi
utilizzati per il trasporto.
Valeria Volponi

IL GIUDIZIO

Un progetto valido,

che fa leva sulla
responsabilitd del singolo,
coinvalgendo tutti

i protagonisti

della catena produttiva.
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